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日本およびアジア諸国の今後の畜産物
消費・生産動向

日本及亞洲各國未來畜產品的消費與生產趨勢



はじめに 簡介

 これまでの畜産物消費動向の推移

過去畜產品消費趨勢的變化

 消費構成割合の変化

消費結構比例的變化

 今後のアジアにおける畜産物消費・生産の動向

未來亞洲畜產品的消費與生產趨勢

 人口減少局面における食料消費の将来動向

人口衰退期食品消費的未來發展趨勢

 今後の畜産物生産・販売の方向

未來畜產品的生產‧銷售方向
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図１ 畜産物消費仕向け量の推移
畜產品消費量的變化

牛肉

豚肉

鶏肉

出所：食料需給表
來源：食品需求表

1000噸



表１ 牛肉消費構成割合の変化
牛肉消費結構比例的變

化

出所：農林資産省食肉鶏卵課
來源：農林漁業部肉類雞蛋科

家庭消費 加工 其他



表２ 豚肉消費構成割合の推移
豬肉消費結構比例的變化

出所：表１に同じ
來源：同表1

家庭消費 加工 其他



表３ 鶏肉消費構成割合の推移
雞肉消費結構比例的變化

出所：表１に同じ
來源：同表1

家庭消費 加工 其他
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図２ 日本における牛肉消費量・生産量の予測結果

日本 牛肉消費量‧生產量的預測

日本牛肉消費量

日本牛肉生産量

出所：2012  FAPRI-ISU World Outlook
來源
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図３ 中国における牛肉消費量・生産量の予測結果

中國 牛肉消費量‧生產量的預測

中国牛肉消費量

中国牛肉生産量

出所：図２に同じ
來源：同圖2
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図５ インドネシアにおける牛肉の生産量・消費量の推移

印尼 牛肉生產量‧消費量的變化

インドネシア牛肉生産量

インドネシア牛肉消費量

出所：図2に同じ
來源：同圖2
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図６ 日本における豚肉消費量・生産量の予測結果
日本 豬肉消費量與生產量的預測

J豚肉生産量fapri

J豚肉消費量fapri

出所：図2に同じ
來源：同圖2
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図７ 中国における豚肉消費量・生産量の予測結果

中國 豬肉消費量‧生產量的預測

C豚肉消費量fapri

C豚肉生産量fapri

出所：図2に同じ
來源：同圖2
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図８ インドネシアにおける豚肉の生産量・消費量の推移

印尼 豬肉生產量‧消費量的預測

インドネシア豚肉生産量

インドネシア豚肉消費量

出所：図２に同じ
來源：同圖2
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図９ 日本における鶏肉消費量・生産量の予測結果

日本 雞肉消費量‧生產量的預測

J鶏肉生産量fapri

j鶏肉消費量fapri

出所：図２に同じ
來源：同圖2

1000噸
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図１０ 中国における鶏肉消費量・生産量の予測結果

中國 雞肉消費量‧生產量的預測

C鶏肉生産量fapri

C鶏肉消費量fapri

出所：図２に同じ
來源：同圖2

1000噸
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図１２ インドネシアにおける鶏肉の

生産量・消費量の推移

印尼 雞肉生產量‧消費量的預測

インドネシア鶏肉生産量

インドネシア鶏肉消費量

出所：図２に同じ
來源：同圖2

印尼

1000噸



 畜産物の消費量は今後日本は停滞、中国は経済発展ととも
に上昇をとげる

日本未來畜產品的消費量停滯，但中國將隨經濟發展呈上升狀態。

 その傾向はインドネシアも同様、量的には中国に比べれば
まだまだ少ないが、日本の市場と比較した場合、それなり
のボリュームとなっている、1人当たりGDPが1万ドル以下の
他のアジア諸国も中国、インドネシア同様畜産物消費拡大
するだろう

印尼的趨勢亦同，與中國比較其量仍處於低位，但與日本市場相
比，仍有相當體面的量。每人GDP平均1萬美元以下的亞洲其他國
家將和中國及印尼一樣，應該都會增加畜產品的消費。

 インドネシアにおいては今後、牛肉、鶏肉において、生産
量＜消費量の予測がなされており、日本からの輸出の可能
性もある？？

目前已預測將來印尼牛肉、雞肉的生產量<消費量，是否也有可能
來自日本的出口呢？



図１３

出所：農林水産政策研究所
來源：

高齡化的變化與預測

實際值 預測值

總人口
(柱狀圖數值)

資料：2010年以前是根據總務省的「戶籍資料」，2015年以後
是按照全國社會保障‧人口問題研究所「日本未來的人口預測
(2004年1月預測)」的出生率‧死亡率來預測。

(註)：1950年~2010年的總數含年齡不詳

高齡化率(65歲以上人口比例)



由於生活方式的改變，假設未來消費量將維持逐年下降的趨勢 (假設1) ，透過曲線分析來預測時，按照體力
活動水平 I 的估計，2050年的能量需求約下降到目前的85%水平。因此，今後將設定固定的下限以及2個假設
模式來進行預估。

每人每日攝取能量及供給熱量的預測

図１４



図１４

實際值 預測值

供給熱量(實際值)

供給熱量(假設3)

供給熱量(假設2)

供給熱量(假設1)

攝取能量(實際值)

攝取能量(假設1)

攝取能量(假設2)

攝取能量(假設3)

來源：同圖13



図１５

出所：図13に同じ
來源：同圖13

人口減少也列入食品消費總量(總供給熱量)的預測

• 在預測每人的食品消費(供給熱量)時，乘以日本的未來估計人口，試算至2050年為止食品的每日總供給熱量(億Kcal) 。
• 以2012年的總供給熱量為100時，2050年的假設1為62，假設2為74，假設3為71，足以顯示大幅度下降的水平。

實際值 預測值

總供給熱量(實際值)

總攝取能量(實際值)

總供給熱量(假設1)

總供給熱量(假設2)

總供給熱量(假設
3)



図１６

出所：図13に同じ
來源：同圖13

食品支出總額 每人食品支出

實際值 預測值

食品支出總量，每人食品支出的預測 (以2010年的指數為100)

• 人口下降乃既成事實，從食品支出總額來看，預測未來食品消費市場將會逐漸縮小 。
• 但是，以未來的經濟成長為前提，每人的食品支出，預期將從過去的下降趨勢逆轉為增加，因此將來的食品支出

總額減少率，將小於人口減少率。



図１７

出所：図13に同じ
來源：同圖13

各項食品支出比例 (所有家庭)的預測

學校團膳

實際值 預測值

茶， 咖啡‧ 可可，其他飲料

其他調理食品

糖果餅乾類

新鮮水果，水果加工品

新鮮蔬菜，乾料，海
薻，大豆加工品，其他蔬菜，海藻加工品

新鮮魚貝，鹽漬曬乾魚貝
類，魚製品，其他魚貝加工品

米, 麵包，麵類， 其他穀類

• 以12品項為單位，從食品支出結構比例的變化來看，海鮮類、肉類 、蔬菜 水果、穀物 等的比例持續降低。
• 另一方面，未來調理食品、油脂‧調味料、飲料、零食類的比例將增加。
→  在食品消費行為的變化下，以前進口比例很高的加工‧業務需求如果未來並無需求時，值得關注的是日本

國產農畜水產品的市場將會縮小。

糖果餅乾類

水果

魚貝類

魚貝類



吃的向外發展

• 每個人的食品支出增加原因，預期將從自家用餐進一步發展到半成品，這種吃的向外發展以及食品的支出
結構比例，將從新鮮食品移轉到附加價值高的加工食品。

• 新鮮食品的比例從34%(1990年)→ 28%(2010年)→20%(2035年) 大幅度縮小。
• 尤其是未來單身家庭的比例大幅度地成長，轉變為外出用餐，因此新鮮食品轉為加工食品的比例明顯地增

加。



實際值 估計
值

實際值 估計
值

實際值 估計
值

來源：同圖13

(2人以上家庭) (單身家庭) (所有家庭)

図１８



 人口減少局面での食料消費はエネルギーベースでは人口
減少に比例し、約３０％減少

 人口衰退期的食品消費能源基礎因人口下降的比例而減少了
約30%。

 しかし、金額ベースでは1人当たり消費金額の上昇か
ら、約１２％の減少に留まる

 因為金額基礎的每人消費金額上升，減少比例停留在12%左
右。

 しかし、消費者の生鮮品への支出割合は畜産物において
も7.8から7.0に減少

 但是，消費者對新鮮畜產品的支出比例也從7.8%減少到
7.0%。

 畜産物消費支出の維持拡大のためには生鮮、外食だけで
なく、調理食品（中食）への国内産畜産物利用の拡大も
重要！

 為了維持畜產品的消費增加，不是只有新鮮、外出用餐重
要，增加調理食品(半成品)的國內畜產品的利用，也非常重
要。



今後の畜産物生産・販売の方向
未來畜產品的生產‧銷售方向

 日本向けには、生鮮品はもちろんのこと、中食消費の
拡大を踏まえ、中食（加工）に適した畜産物生産の拡
大および調理技術の向上等による加工適正の向上も重
要では

 在日本，新鮮農產品是理所當然的事，根據半成品消費的發
展而擴大畜產品的生產以適用於半成品(加工)，同時，透過
烹飪技術的提升，改善加工的處理也很重要。

 現状では豚肉が最も加工利用割合も高いが、牛肉、鶏
肉等の肉類の消費も、より簡便に主食的調理食品また
は惣菜等として利用されるよう創意工夫を行うことが
重要

 雖然目前大部分豬肉的加工利用率都很高，重要的是牛肉、
雞肉等的消費也別出心裁地以便被更方便地用來做為主食調
理食品或配菜等。



 コスト（価格）的に国内畜産物も中食（加工）の食
材として利便性の高い、十分な競争力が求められる

 成本(價格)上，國產家畜產品也可做為半成品(加工)的食
材 ， 但是，必須具備高便利性及足夠的競爭力。

 畜産物消費の急拡大＝多様な畜産物消費の機会

 畜產品消費 急速增加=各種畜產品的消費機會

 アジア諸国における日本食文化のより一層の進展・
普及は、牛肉だけでなく、日本産豚肉や鶏肉にも、
輸出の可能性を十分高める

 為了在亞洲各國發展‧傳播日本的飲食文化，不僅牛
肉，甚至日本產的豬肉或雞肉都可以提高出口的可能
性。

 それぞれの国のニーズにマッチしたマーケットイン
型の畜産物生産、重要、

 能夠生產符合每個國家需求的市場型畜產品很重要。



 たとえば、まだ1人当たりGDP低いフィリッピンでも
全人口の0.3％にあたる富裕層における和牛ニーズ非常
に高くA5クラスのサーロイン、ヒレ等高級部位の販売
順調、シンガポールではすでに中所得層までA3クラス
の様々な部位の販売好調、低所得のアジアでの和牛販
売は①試食を交えた販売、②和牛専門のカット職人に
よる小売、③和牛に対する十分な説明、が重要

 例如，每人GDP偏低的菲律賓也擁有相當於總人口3%的富
人，他們對和牛的需求非常高，A5等級的沙朗、菲力等高
級部位的銷售量非常好，而A3等級的各部位在新加坡各中
產階級的銷售量也很好，在低所得的亞洲國家銷售和牛時
下列各點非常重要：①搭配試吃 、 ② 零售時由專門的和
牛切割師傅切肉、 ③針對和牛做充分的說明。



 潜在的ニーズを的確にとられ、国内生産物生産がその
潜在的ニーズに合致できるよう、きめ細やかな生産販
売振興をはかることが肝要

 確實獲取潛在需求，使國內生產的產品能夠符合其潛在
需求，當務之急就是實現確實精準的生產以及推廣銷
售。


